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Giris

Bu Aracg, BRIDGE projesinin kirilgan, yalitiimis, ulasiimasi zor gé¢gmenlerden, 6zellikle de ev
sahibi Ulkelerinin dilini gunluk durumlarda iletisim kurmalarini saglayacak derecede
kullanmayan kadinlardan olugan hedef kitlesinin bagaril bir sekilde sosyal yardim ve katilimi
icin ortaklarin dustnce, deneyim ve stratejilerini toplamak ve 6zetlemek icin BRIDGE
Yayginlagtirma Stratejisinin bir entegrasyonu olarak geligtiriimigtir. Arag, Consorzio abn
liderligindeki BRIDGE proje ortakligi tarafindan gelistirilmigtir.

Arag Seti'nin nihai amaci, bu hedef grubu dahil etmek ve dahil etmek i¢in yararh ve etkili ara¢
ve stratejilerin sayisini arttirmaktir, ancak stratejileri toplumdaki ulasiimasi zor diger gruplara
uygulanabilir .

Belge boyunca ve ayrica proje gelistirme ve uygulama boyunca netlik saglamak amaciyla,
ortaklik "sosyal yardim" ve "katilim” terimlerinin net tanimlarini geligtirmistir . "Sosyal yardim"
terimi Ozellikle hedef grup Uyelerini proje faaliyetlerine dahil etme stratejilerine atifta
bulunurken, "katilim" terimi daha uzun vadeli bir perspektifte ele alinmali, bu nedenle proje
faaliyetlerine hem ilk hem de devam eden katihmi ifade etmelidir. Sonug olarak, angajmant
stratejilerini tartisirken, hedef gruptaki ilgi ve motivasyonu korumak igin yararli oldugu
dusunulen herhangi bir stratejiye odaklanmak ve bodylece surekli katilimlarini saglamak
esastir.

STRATEJi TURU TANIM ZAMAN BAKIS AGISI

Baslangigta hedef grup Uyelerini proje Kisa ve orta vadeli
faaliyetlerine dahil etme stratejisi. Bu,
SOSYAL YARDIM BASLANGIC | onlarla iletisim kurmanin, onlara bir
ogrenme firsati sunmanin, teir ilgisini
cekmenin vb. Farkli yollarini igerebilir.
Hedef grupta ilgi ve motivasyonu Uzun vadeli
korumak icin yararli strateji. Proje
KATILIM STRATEJIiSI faaliyetlerine hem ilk hem de devam
eden katihmi ifade eder. Ogrenme
firsatlarini belirli ihtiyaclarla ilgili hale
getirme, 6grenme mekanlarini
erigilebilir kilma stratejileri igerebilir.

ilk boliimde, bu belge BRIDGE proje ortaklari tarafindan hem sosyal yardim hem de siirekli
katihm icin kullanilan mevcut stratejileri sunacak ve farkli yerel/ulusal alanlarda ve 6tesinde
etkinliklerini degerlendirecektir. BRIDGE proje ortaklari italya, ingiltere, ispanya isve¢ ve
Tirkiye'de bulunmaktadir ve bir dizi farkli organi temsil etmektedir. italya'da, Consorzio abn
40'tan fazla sosyal kooperatifin bir sosyal girisimi ve semsiye orgiitidir; ingiltere'de WCLL
Londra'da yerel bir otoritedir; ispanya'da XANO Channel bir STK'dir; Turkiye'de ortak kurulus
biiylk bir Gniversitedir, isvec'te ise Folksuniversitet Universitelere bagli bes vakfi bir araya
getiren yetiskin egitim dernegidir. Tum kuruluslarin genis aglari vardir ve dezavantajli hedef
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gruplarla galisma deneyimi vardir, ancak proje bagladiginda, hepsinin belirli bir hedef grup
olarak "gorunmez" uzun suredir yerlesmis gogmenlerle ¢alisma deneyimi yoktu.

Bu nedenle, bu belgenin ikinci bolumii, bu 6grenmeyi kullanacak ve bu deneyimleri,
Avrupa'da bu belirli hedef grupla calismak isteyen herhangi bir paydas icin yararli olmasi
gereken, uzun suredir yerlesmis gogmenlerin sosyal yardim ve katilimi igin bir Ara¢g sunmak
icin bir araya getirecektir.  Yukarida sunulan tanimlara dayanarak, Ara¢ Seti iki 6zel alt
bolime ayrilacaktir: sosyal yardim stratejileri ve surekli katihm stratejileri.

Etki ve aktarilabilirlik agisindan, bu analiz bu nedenlegok farkli ulusal ve yerel baglamlarda
etkili veya etkili olmadidi test edilmis ve kanitlanmis stratejileri gosterecektir; dogasi geregi
farkh kuruluglar tarafindan; savunmasiz uzun suredir yerlesmis gé¢menlerin belirli hedef
grubuyla calisma deneyimine sahip kuruluglar ve bdyle bir e'ye sahip olmayan diger
kuruluglar tarafindan. Bu nedenlerden dolayi, bu kolektif 6grenmenin, baska herhangi bir
kurulusun bu hedef gruba ulagsmak ve katilmak igin kampanyasinda 6grenmesi ve kullanmasi
icin saglam bir temeli temsil edecek kadar genis ve ¢esitli olduguna olan gugli inancimizdir.

Aracin amaci, Avrupa'daki farkli paydaslara, diger dezavantajli gruplara uygulanacak
ve farkli topluluklarda ve kiiltiirlerde kullanilabilecek gliclii bir potansiyele sahip, test
edilmis ve olumlu degerlendirilmis bir dizi strateji sunmaktir.
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1. BRIDGE proje ortaklarinin sosyal yardim stratejileri: hassas, uzun
siiredir yerlesmis gocmenlere etkili bir sekilde nasil ulasilacag:

Asagidaki iki tablo, BRIDGE proje ortaklari tarafindan yerel baglamlarinda kullanilan sosyal
yardim araclarinin gesitliligini ve bu araglarin savunmasiz uzun suredir yerlesmis
goé¢cmenlerin, 6zellikle de kadinlarin hedef grubuna ulagsmadaki etkinligini géstermek icin bes
ortak lilkede (italya, ingiltere, ispanya, isve¢ ve Tirkiye) yuritiilen arastirmalari bir araya
getirmektedir. Asagidaki tablo, proje ortaklar tarafindan kullanilan gesitli araglara genel bir
bakis sunmaktadir.

Sosyal yardim araglarina ve bunlarin hassas, uzun suredir yerlesmis go¢gmenler igin
etkilerine bes Ulkeden genel bakis

Kullanilan kanal Kullanilan Belirli hedef Ne kadar etkiliydi?
tilke grup (lttfen Olcek: 1 = etkili
belirtiniz) degil 2 = marjinal

olarak etkili 3 = etkili

Sosyal medyayi kullanma

(liitfen tablo 2'ye de INGILTERE, IT, ES | FB —genel ve 3
bakin) ogrenciler
LinkedIn —
profesyoneller (ve | 2
ogrenciler)
Twitter diger 1
kurulusglari
Kendi kurumsal web sitesini | IT, SWE, 2
kullanma INGILTERE, SP
Topluluk liderleriyle INGILTERE, IT, ingiltere: Ornegin | 3
etkilesim kurmak SWE BAME, yalniz
ebeveynler,
kadinlar

BT: Gocmenler
SWE: go¢menler

Hedef grup INGILTERE, IT, UK, IT, SWE: 2,5
organizasyonlari / toplum SWE genel olarak

temelli kuruluslarla kadinlar,

etkilesim kurmak gb¢gmenler
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Topluluk mekanlarinda INGILTERE, IT, 3
hedef grupla etkilegim SWE
kurmak
Yerel basin (Gazeteler, BIRLESIK KRALLIK 3
dergiler, Bultenler)
Yuz yuze toplantilar o 3
E-posta ve telefon ingiltere, Bilisim 1
Halka acik etkinlikler ingiltel_'_e: Yasam Tam dgrenciler 3

Boyu Ogrenme

Odulleri ve

Ogrenme Haftasi
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2. BRIDGE proje ortaklarinin katilim stratejileri: Hedef grubun uzun
vadede nasil mesgul edilecegi

Bu bdlim, BRIDGE proje ortaklari tarafindan savunmasiz uzun suredir yerlesmis gé¢gmenleri
proje faaliyetleri siresince ve daha uzun vadeli olarak mesgul etmek igin kullanilan stratejileri
analiz etmektedir. Bunlar, yukaridaki bolimde 6zetlenen stratejilerin kullaniimasiyla ortaya
cikan ilk ilgiyi takiben, hedef grubun olumlu bir 6grenme atmosferi bulmasini, etkinliklerin
ogrenme ihtiyaglarina uygun olmasini ve son olarak, 6grenmenin kendi sagliklarina ve aile
intiyaclarina daha iyi bakabilmek de dahil olmak Uzere gunluk durumlarda iletisim kurma
yeteneklerini gelistirebilmesini saglayan stratejilerdir.

Asagidaki tabloda , proje ortaklarinin bu alandaki deneyimleri 6zetlenmektedir.

Kullanilan etkilesim | Kullanilan ulke Etkinligi

stratejisi Olgek 1-3
ligili  ylksek kaliteli | INGILTERE, IT, ES 3
egitim - net beklentiler

Aksiyon-6grenme INGILTERE, IT, ES 3
yontemleri,  "oyunlar"

kullanimi, surekli

paylasim

Hedeflerin INGILTERE, IT, ES 3
belirlenmesi/planlaman

In katilimcilar

tarafindan belirlenmesi
Egitim  dizenlemeleri | INGILTERE, IT, ES 3
katilimcilara uygundur
(yer, zaman vb.)

Olumlu yargilayici | INGILTERE, IT, ES 3
olmayan, egitmen /

grup ile iligki

Proje sirasinda licretsiz | BILIM, ES 3
rehberlik ve

danigsmanhk

(mentorluk)
Konuk konusmacilari | INGILTERE, IT, ES 3
dahil edin (girisimciler,
ilham verici insanlar)

Toplantilari izleme, | ES 3
surekli geri bildirim
Acik etkinlikler INGILTERE, IT, ES 3

Basarilari ve sunum | BIRLESIK KRALLIK 2
odulind  kabul etmek
icin  6grenci kutlama
etkinlikleri (yerel
Belediye Bagkani ve
ailelerin katihimi)

Biiltenler & Prospektiis | BIRLESIK KRALLIK 2




Sosyal Yardim ve Katilim i¢in BRIDGE Proje Planlama
Araci

3. izole edilmis uzun siiredir yerlesmis gocmenler icin sosyal yardim
stratejileri planlamak icin BRIDGE Araci

Bu boélimde, izole edilmis uzun suredir yerlesmis gégmenlerin hedef grubu icin etkili sosyal
yardim stratejileri gelistirme surecini, 6zellikle kendilerine yonelik Dil Kulubu faaliyetlerine
katilmak icin gruba ilgi uyandirmak amaciyla analiz edecegiz.

Bu bdlim her zaman "stratejiler" hakkinda konusur, ginkl deneyimlerimiz en etkili olmak igin
birden fazla strateji kullanmanin mantikli oldugunu gdstermistir.

Bolum 4.1'de aciklanan planlama surecinin, birtopluluk i¢indeki belirli bir grup igcin sosyal
yardim programlari geligtirmek icin benzer olduguna ve herhangi bir grupla calismak isteyen
kuruluglar tarafindan sosyal yardim stratejileri gelistirmenin 6n asamasi olarak etkili bir sekilde
kullanilabilecegine inaniyoruz. Bununla birlikte, asagidaki paragraflar, BRIDGE projesi hedef
grubuna c¢ok 6zgl olan ve bu nedenle olduklari gibi alinamayan ve farkh hedef gruplara
uygulanamayan stratejileri 6zetlemektedir.

3.1 Sosyal yardim stratejilerinin planlanmasi

Hedef grubunuza ulagsmak icin herhangi bir planlama faaliyetinde ilk adim, asagidakiler
hakkinda mumkun oldugunca fazla bilgi edinmekle ilgili olmalidir:

e Hedef kitleniz: Ulasmak istediginiz kadinlar ve erkekler kimler ve grup ne kadar
homojen / ¢esitli?

e Yerel bolgeniz ve ilgili paydaslari: Yerel bolgede kimler yasiyor ve hangi topluluk
kaynaklari / paydaslari hedef grubunuza ulasmaniz icin etkili olabilir?

Sosyal yardim stratejinizi gelistirmek i¢in en iyi planlama slreci, asagidaki tabloda dnerilen
tum sorulari kendinize sormakla baglamaktir. Yerel olarak guclu aglar ve igbirlikleri nedeniyle
hedef kitleniz ve / veya yerel toplulugunuz hakkinda derinlemesine bir bilginiz yoksa veya
daha oOnce topluluktaki 6zel hedef grupla calismis degilseniz, tavsiyemiz hedef grubun
Uyeleriyle ve daha genis toplulugun Uyeleriyle bireysel goérismeler yapmaktir. Alternatif
olarak, hedef kitlenizi ve yerel paydaslarinizi temsil eden kisileri bir araya getirerek odak grup
toplantilari duzenleyebilirsiniz.
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Ana meslegi Demografik Yerel yonetimler

llgi alanlari / hobiler Kullanilan topluluk Topluluk ¢ikarlari

Topluluk faaliyetleri mekanlari grubu liderleri
(katihm) Topluluk etkinlikleri Etkinlik organizatorleri

Topluluk mekanlari Topluluk ¢ikar Toplum gondllileri
(harcanan zaman) gruplari Topluluk muhabirleri

Teknoloji / sosyal Topluluk sorunlari (yerel basin icin)
medyada kullanilan ve kaynaklari

Bos zaman miktari Toplumda

iigi gekici etkinlikler gonallalak
icin gunun saati Topluluk basini

Bu alistirma, hedef grubunuza en uygun yollarla ulagsmak igin en iyi stratejileri gelistirmek ve
yerel topluluk kaynaklarinizi ve paydaslarinizi haritalamak i¢in guglu bir temel
saglayacaktir; bu, sosyal yardim kampinizi desteklemede ve basarili hale getirmede etkili
olabilir. Bu ilk planlama ve haritalama alistirmasini takiben, hedef grubunuza basarili bir
sekilde ulasmak igin birden fazla stratejiyi benimsemeyi secgebilirsiniz. Asagidaki bolimler,
BRIDGE proje ct ortaklari igin basarili olanlari 6nerecek ve bunlari verimli ve etkili bir
sekilde yurutmek igin en iyi ipuglarini verecektir.
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3.2 Strateji 1: Topluluk kaynaklarini en iyi sekilde kullanmak

Yerel topluluk, sosyal yardim kampanyanizi desteklemeye yardimci olacak paha bigiimez
kaynaklar sunar ve bu potansiyelden en iyi sekilde yararlanmak ve hedef grubunuza stratejik
bir sekilde ulasmak igin bundan yararlanmak akillica olacaktir.

Topluluk icinde zaten iyi bir aginiz olabilir ve bundan bdyle yerel érgutleri ve Kkilit topluluk
uyelerini hemen dahil etmeye baglayabilirsiniz. Ote yandan, daha geng bir organizasyonsaniz
ve henlz cok iyi bir aga sahip degilseniz, bu sosyal yardim kampanyasini bdyle bir ag
olusturmak igin bir firsat olarak kullanabilirsiniz, ¢inki gugli topluluk aglarina sahip olmak,
Ozellikle BRIDGE projesinde oldugu gibi "ulasiimasi zor" gruplari meggul etmeye galigirken,
cogu proje faaliyetinin basarisinin anahtaridir.

ADIM 1. Topluluk ve uyeleri i¢in net bir 6neride bulunun
Oncelikle, onerdiginiz faaliyetlerin topluluga ve Uyelerine fayda saglayabilecegindenve
degerlerini topluluga sunmanin ¢ok agik bir yoluna sahip oldugundan emin olmalisiniz.

ADIM 2. Topluluk kaynaklarinizi egleme

Ikincisi, “topluluk liderleri" olarak kabul edilen topluluktaki ilgili topluluk tabanh kuruluglarin
ve kilit aktorlerin net bir haritasini gikarmanin yani sira, sosyal yardim kampanyanizda
potansiyel olarak kullanabileceginiz ve etkinliklerin dizenlenebilecedi topluluk mekanlarini
haritalamalisiniz. Yerel presler, oOnerilen etkinliklerinizle ilgili reklamlar veya makaleler
araciligiyla hedef grubunuzla iletisim kurmak i¢in ¢ok iyi bir kanal olabilir.

Topluluk liderleriyle etkilesim kurun
Hedef grubunuza mumkun oldugunca yakin topluluk tabanli kuruluglarla etkilesim kurun

Topluluk mekanlarina katilin

Etkinlikler duzenleyin

Yerel basini kullanma
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DPLULUK KAYNAKLARINDAN EN 1Yl SEKILDE YARARLANMAK IGIN EN iYI IPUCLARI

®
2
COMMUNITY

3.3 Strateji 2: Sosyal medyay1 bir topluluk olarak en iyi sekilde kullanmak

Sosyal medya, aktif olarak katilan Uyelerin konulari tartistigi ve "aidiyet" duygusu hissettigi
bir "topluluk" veya zaten var olan bir dizi topluluk olarak dusunulmelidir. Codu insan gunlik
sosyal medya iletisimine katilir ve ¢gogu insan bunu tam olarak fark etmese de, sanal bir
topluluga ve geleneksel topluluklara "ait" olduklari sdylenebilir. Sosyal medya, insanlarin belirli
ilgi gruplarina ve tartigmalara katilabilecekleri ve cinsiyetleri, yaslari, cografi konumlari, isleri,
hobileri ve farkli ilgi alanlari nedeniyle kendilerine ydnelik belirli reklamlar tarafindan diuzenli
olarak hedeflenen, genellikle bilmeden ifade edilen sanal bir alan saglar.

ADIM 1: Mevcut online topluluklar kullanin

Benzer dinamikler sanal diinyada da "gergek hayatta" oldugu gibi gegerlidir. Tipki geleneksel
topluluklarda oldugu gibi, hedef grubunuza zaten ait olduklar topluluklardaki kaynaklari
kullanarak iletisim kurmak, onlari yeni bir topluluga katilarak bilgi ve tavsiye almaya ikna
etmekten ¢ok daha basit ve daha etkilidir.

Bu nedenle, sosyal medyayi bir dizi mevcut topluluk olarak kullanmak ve hedef kitlenizin alre
ady'nin "ait oldugu" kanali veya kanallari geleneksel topluluklarda yaptiginiz gibi kullanmak
cok daha stratejik ve etkilidir.

ADIM 2: 40 yas ustii insanlar i¢cin Facebook'u kullanin

Basarili bir sosyal yardim stratejisi icin, hedef grubunuzun asina oldugu ve dizenli olarak bir
ktive olduklari bir kanal / kanal kullanmak en etkili ydntemdir. BRIDGE proje ortaklarinin
deneyimlerine gore, Facebook, 40 yas ustl kigilerin hedef kitlesi tarafindan kullanilan birincil
sosyal medya kanalidir.
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ADIM 3: Facebook ve diger sosyal medyada sponsorlu reklamlar / yayinlar kullanmayi
diistiniin

Sosyal medyadaki sponsorlu reklamlar ve yayinlar, belirli hedef grubunuza ulasmanin ¢ok
etkili bir yoludur. Facebook, sponsorlu reklamlarin ve gonderilerin olusturulmasina izin verir.
Cok uygun maliyetli olabilir ve izleyici demogr afik verileri, ilgi alanlari, cografi konum vb. ile cok
Ozel olarak segcilebilir. Bu hedefleme stratejisi, dogrudan hedef grubunuzla iletisim kurmada
ve dogrudan Facebook beslemelerinde alacaklari ilgilerini gekecek yayinlar olusturmada son
derece etkili olabilir - evlerinden sosyal medya uygulamasini agabilecekleri herhangi bir yere
kadar her zaman onlara ulasan cevher.

Neden Facebook kullanmalisiniz:
Hedef grubun erigim girisi, gérinim ve his ile asinaligi

Kullanimin dizenliligi, duzenli glincellemeler alma olasiliklarinin yiksek oldugu anlamina
gelir.

Sponsorlu reklamlari ve yayinlari destekler

Kurumsal veya projeye 6zel web sitelerine baglanabilir

Diger sosyal medyaya baglanabilir - 6zellikle YouTube

5OSYAL MEDYA YAYINLARINI ETKILI BIR SEKILDE KULLANMAK ICIN EN iYI
IPUCLAR]

AGE+

3.4 Sosyal yardim kampanyanizi tamamlamak ve entegre etmek icin diger
stratejiler

Hedef grubunuzla ilgili derinlemesine galismaniza dayanarak, potansiyel olarak etkili bulmus
olabileceginiz daha dogrudan ve bireysel bir yaklasimi entegre ederek sosyal yardim
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kampanyanizi tamamlamaya karar verebilirsiniz. Hedef grubunuzla bireysel olarak iletisim
kurmak, bir dizi yaklasim kullanmay: igerebilir : e-posta, telefon, kapida. Bu yaklasimlar diger
stratejileri tamamlamak igin kullaniimali ve dnceki topluluk tabanli sosyal yardim kampanyasi
veya hedefli sosyal medya gonderisini gergeklestirmekten fayda saglayabilir, bdylece hedef
grup Uyeleriniz 6nerilen faaliyetlerinizi daha énce duymus olabilir.

Arastirmalar etkili oldugunu gésteriyorsa dogrudan temas kullanin

insanlarla en uygun yollarla (konum, zaman vb.) iletisim kurmak icin arastirma verilerinizi
kullanin
Dogrudan temasi diger stratejilerle birlestirin

Girisiminiz icin topluluk tabanli destege atifta bulunun

Kagit Uzerinde veya elektronik olarak paylasmaya hazir bir brogtr bulundurun

insanlarla iletisime gectiginizde onlari rahatsiz etmediginizden emin olun!

DOGRUDAN TEMASI EN Y| SEKILDE KULLANMAK ICIN EN Yl IPUCLARI
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4. izole edilmis uzun siiredir yerlesmis gécmenler icin katilim
stratejileri planlamak icin BRIDGE Araci

Bu béliumde, basaril bir sosyal yardim kampanyasinin ardindan hedef grubunuza olan ilgiyi
nasil koruyacaginiza ve planlanan faaliyetleriniz boyunca ve uzun vadede surekli katilimi
nasil saglayacaginiza odaklanacagiz. Bu bakimdan, esnek vedaptable olmanin, surekli
katilimin saglanmasinda en 6nemli faktérlerden biri oldugu kanitlanmistir ve agagida ayrintih
olarak incelenecektir.

Onceki bolimde oldugu gibi, burada da "stratejiler" hakkinda konusacagiz, clnki
deneyimlerimiz, grubun motive kalmasini, ilgilenmesini ve birakmanin minimuma indirilmesini
saglamak icin cesitli farkli stratejilere ihtiya¢ duyuldugunu gdstermistir (klguk bir ayriima
seviyesi her zaman beklenmelidir).

Asagidaki boélumlerde, ilgili tlkelerdeki gé¢gmenlerle calisan BRIDGE proje ortaklari igin
basarili olan katilim stratejileri 6zetlenecektir. Bunlarin Avrupa'daki diger baglamlarda
uygulanabilir olduguna ve ayni hedef grupla calisan farkli  kuruluglar tarafindan
kullanilabilecegine, ayni zamanda genel olarak dezavantajli gruplariyla da kullanilabilecegine
inaniyoruz.

4.1 Strateji 1: Planlama angajman stratejileri: Anahtar bir faktor olarak
uyarlanabilirlik

ADIM 1. Egitim faaliyetlerinizi/kaynaklarinizi planlayin ve uyum saglamaya hazir olun

Egitim faaliyetlerini ve kaynaklarini planlarken, her zaman igerigin bir miktar uyarlanabilirligini
saglamalisiniz. Dil KulUpleri etkinliklerinizin ve materyallerinizin gelistiriimesi sirasinda ve
kaynak arayisinizda neyin "gekirdek" igerik olmasini istediginize karar vermelisiniz. Temel
icerik degismeyecek ve planlandidi gibi teslim edilecektir, ancak etrafinda, katilimcilarinizin
beklentilerine ve 6zel dil 6grenme ihtiyaglarina gore segimler yapma ve farkli materyaller ve
kaynaklar sunma olanagini kendinize birakmalisiniz. Bu, planlanan etkinlik saatlerinizi
kapsayacak sekilde ihtiyac duyacaginizdan daha fazla egitim materyali ve kaynagi
hazirlamak anlamina gelir, ancak ayni zamanda Dil Kullbu faaliyetlerinin baglamasindan
sonra bile dogaclama yapmaniz ve rele vant materyalleri ve kaynaklari aramaya devam
etmeniz gerekebilecegi anlamina gelir. Katilimcilarin motive ve ilgili kalmalarini ve etkinliklerin
sonunda gunlik yasamda iletisim kurma yeteneklerinde guclendiklerini hissetmelerini
saglamak istiyorsaniz, igerigin sureg¢ boyunca hedef grupla alakali olmasi gerekecektir.

ADIM 2: Lojistigi katilimcilara uyacak sekilde planlayin

Yetigkinler ve 6zellikle 40 yas Ustu yetiskin kadinlar yogun yasamlara sahiptir ve 6zellikle
kadinlar genellikle aile ve bakim taahhutlerinin sorumlulugunu tasirlar. Egitim oturumlarinin,
katilimcilarin katilmasini mumkun oldugunca kolaylastirmak icin glnlerde ve zaman zaman
mekanlarda (g¢evrimici degilse) dizenlenmesi esastir. Bu, egitmenlerin gruba uygun
zamanlarda oturumlar diizenleme konusunda esneklik ve igerik sunumunu grup ihtiyaglarina
bagli olarak daha kisa veya daha uzun egitim oturumlarina uyarlama imkani gerektirir.

Egitim faaliyetleri yuz yuze grup faaliyetleri olarak planlaniyorsa, ulagim yoluyla kolayca
ulasiimasi ve kolayca ulasilabilmesi gereken uygun bir mekan aramak da énemlidir. Yine,
yerel topluluk paha bigilmez bir kaynak olabilir ve uygun bir alan saglayabilir.
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ADIM 3: Beklentileri kargilamanin onemi: hedefleri birlikte belirlemek

Grup beklentilerinin gergekgi olmasini ve program boyunca kargilanmasini saglamak icin
grupla bir hedef belirleme ilk oturumunun diizenlenmesi ¢ok énemlidir. Stre¢ boyunca hayal
kinkhdindan kaginmak ¢ok onemlidir, bu da ayrilmaya yol agan ana faktorlerden biri olma
egilimindedir.

Oturum, katihmcilarin neyi basarmak isteyebilecekleri konusunda netlik olacak sekilde
planlanmal ve beklentilerin farkli oldugu tespit edilirse, egitmen bunlari olumlu bir sekilde
yeniden hizalayabilir ve her katiimcinin kendileri icin belirli hedefler belirlemesine yardimci
olabilir, ayrica grubun faaliyetlerin sonunda kargilanmasi igin genel hedeflerin atilimcilar
tarafindan gercek hayat deneyimlerine aktarilabilmelidir.

Bazen, oOgrenilecek ¢ok daha fazla sey oldugunu fark etmek, katilimcilar tarafindan bir
"sonugsuzluk" olarak hissedilebilir, ancak bu farkindalik kendi basina bir sonugtur ve bir
6grenme yolunda bir adim daha ileridedir, Egitmen bunu en bastan aciklamalidir, bdylece
katihmcilar 6grenme surecinde cesaretlerini kirmazlar.

ADIM 3: Eylem 6grenimi igin guvenli bir ortam olusturma

Arastirmalar, yetigkinlerin cogunlugunun yaparak 6grendiklerini ve yagsam deneyimiyle daha
fazla iligki kurma egdiliminde olduklarini gdstermektedir. Egitim faaliyetlerinizde, "eylem
6grenme" metodolojilerini kullandiginizdan emin olun, katimcilari her zaman kendi yasam
deneyimlerini paylasmaya, konulari tartismaya ve 6grenme oyunlarina katilmaya tesvik edin.
Bunu yapmak icin, egitmenin given ve olumlu, glvenli, yargilayici olmayan bir ortam
olusturabilmesi dnemlidir.

"Temel" egitim kaynaklarini ve gerektiginde kullanmak icin ¢esitli ek kaynaklari planlayin

Katilimi miimkiin oldugunca kolaylastirin (yeri, glinleri, zamani vb . ihtiyaglara uyacak
sekilde uyarlamak)
Beklentileri karsilamak igin hedefleri birlikte belirleyin

Yasam deneyiminin grup icinde paylasiimasini tesvik edin
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KATILIMI TESVIK ETMEK ICIN EN 1YI IPUCLARI

hat's YOUY story?

4.2. Strateji 2: Firsatlar kutlamak igin etkinlikler ve ilham verici konugsmacilar

Acik etkinlikler cok motive edici olabilir ve 6grencilerin ilham verici hikayeleri dinlemeleri ve
ogrenme yollarinda devam etmeleri veya ogrenmelerini gergek hayatta kullanmalari i¢in yeni
uyaranlar bulmalari vedeneyimlerini ve basarilarini kutlamalari i¢in bir firsat olabilir.

ADIM 1: Amaciniza karar verin
Acik etkinlikler, ne elde etmek istediginize bagh olarak, egitim programindan 6nce, sirasinda
veya sonrasinda herhangi bir asamada duzenlenebilir:

Once: Egitim programina daha fazla insani dahil etmek istiyorsaniz veya grubunuzun yiiksek
beklentilerle ve tamamen motive olmusg bir sekilde baslamasini istiyorsaniz;

Sirasinda: ivmeyi korumak ve grubunuzu 6grenme deneyimlerini daha acik bir sekilde
paylasmaya dahil etmek istiyorsaniz. Ayrica, yeni bir egitim déngusu planliyorsaniz ve bunu
sosyal yardim igin yeni bir firsat olarak kullanmak istiyorsaniz;

Sonra: Basarilari kabul etmek ve 6dul sunmak igin 6grenci kutlama etkinlikleri (yerel Belediye
Baskani ve ailelerin katilimi 6nerilir). Bu tur etkinlikler, gelecekteki egitim donguleri icin yeni
katihmcilara yonelik ¢ok iyi bir sosyal yardim stratejisi olabilir.

ADIM 2: Bir mekan seg¢in
Bir topluluk mekani segmek, daha genis bir toplulugun katilimini tesvik etmek ve etkinligin
duzenlenmesinde ve reklaminda destek saglamak igin ¢ok stratejik olabilir.

ADIM 3: Konuk konugmacilari davet edin ve katilimcilari kilit aktorler olarak dahil edin
Hikayelerini anlatabilecek ve katiimci grubunuz igin 6grenmeyi gergek hayatta kullanma
olasihgini daha somut ve somut hale getirebilecek konuk konusmacilari canlandirmak ¢ok
etkilidir. Konuk konusmacilar hedef gruba miumkin oldugunca yakin olmal ve toplulugun
kendisinin bilinen Uyeleri olmalari ideal olacaktir. Bu, daha genis katilimi artirmanin yani sira,
katihmcilarin onlarla daha dogrudan iliski kurmalarina ve belki de kendileri igin motivasyon ve
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ilham bulmak icin hikayeleriyle 6zdeslesmelerine izin verme potansiyeline sahiptir.

Ayrica, katilimci grubunuzun Kilit aktorler olarak yer almasini ve baskalarina deneyimlerini ve
basarilarini anlatmada merkez sahneye ¢ikma firsatina sahip olmalarini saglarsiniz.

ADIM 4: Etkinligin reklamini yapma

Etkinliklerin basarih olmasi i¢in en uygun sekillerde ve ¢ok onceden ilan edilmeleri ¢ok
onemlidir. Yukarida belirtildigi gibi, daha genis bir topluluk, organizasyonda ve etkinligin
tanitiminda sizi yerel basin, bultenler, dogrudan e-postalar, sosyal medyada yeniden yayinlar
ve ¢ok daha dnemlisi agizdan agiza destek olmak igin paha bicilmez bir kaynagi temsil edebilir.

Motive etmek ve ilham vermek icin acgik etkinlikler dizenleyin

ilham verici konuk konusmacilari davet edin

Amaca goére ne zaman organize edilecegini planlayin (egitim programi éncesinde,
sirasinda, sonrasinda)
Katihmcilarinizi etkinlikte kilit aktorler haline getirin

ETKINLIK DUZENLEMEK ICIN EN iYI IPUCLARI

4.3 Sosyal yardim kampanyanizi tamamlamak ve entegre etmek igin diger
stratejiler

Hedef grubunuzda sirekli ilgi ve motivasyon saglamak igin diger katilim stratejileri
kullanilabilir. Bunlar, faaliyetlerinizi desteklemede yerel toplulugun igbirligi de dahil olmak
Uzere, elinizdeki intiyag ve kaynak degerlendirmenize dayanmalidir.

BRIDGE ortaklari tarafindan test edilen yararli bir strateji, katihmcilara belirli acil ihtiyaclar igin
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farkli zamanlarda bire bir destek saglamaktir. Gonulluler bu tur bir destek sunmak isteyebilirler.

Bir bagka olumlu strateji, uzun vadeli katilimcilarinizi zaman iginde Dil Kullbu faaliyetlerinin
devaminda yeni akranlarina égretmeye dahil etmektir. Ornegin, kendileri kocluk géndllileri
olabilirler veya daha fazla ise alim amaciyla diizenlenen etkinliklerde konusmaci olabilirler ve
orgutsel olarak sizin igin bir kaynak haline gelebilirler.

Bire bir destek saglayin

Katilimcilarinizi yeni akranlar igin "goéndlltlere" donistirin




